Innovaatiomanifesti

Aktiivisen toiminnan ja kaytannon keksimisen puolesta: innovaatiomanifesti

Innovaatiomanifesti julkistetaan 8.11.2011 Keksijan Paivand. Manifesti on oikeastaan alusta:
kehitamme sita hyvien kommenttien pohjalta.

1. KONKRETIA

Suomi on tayttynyt raporteista, kirjoista ja tutkimushankkeista, joissa puhe innovaatioteemasta
nayttelee itseisarvoista paaosaa. Ruohonjuuritasolta nayttaa silta, ettei tuo puhe johda juuri
mihink&&n. Tarvitaan konkretiaa.

2. YHTEISTYO

Ne monen eri alan osaamiset, joilla edistetdan keksintdjen markkinoille saattamista ja start-
uppien menestymisté ovat irrallaan toisistaan. Tarvitaan kansainvalista yhteisty6ta ja
viestintaa.

3. INNOVAATIOTUOTTAJUUS

Keksijat ovat edelleen hyvin yksin ideoidensa ja keksintdjensa kanssa. Tarvitaan
innovaatiotuottajia: ihmisia, jotka kerdavat hyvan keksinnon ymparille keksintéa ja sen
menestymista nopeasti edistavia tiimeja.

4. BRANDIT

Nykyaan tiedetdédn yleisesti, ettd onnistunut brandien kehittdminen on keskeinen osa
menestystarinan synnyttamista. Tarvitaan rahoitusinstrumentteja, joilla tuetaan keksintdjen ja
start-uppien brandaysta (=mm. markkinointi, myynti, markkinointiviestinta, tiedottaminen ja
muotoilu). Ndkemyksemme mukaan brandi-nakékulman on oltava mukana kehitystydssa heti
ideavaiheesta alkaen. Keksintéjen markkinoille saattamiseksi tarvitaan brandin kehittamiseen
littyvad monipuolista osaamista ja rohkeutta erottua.

5. OSAAMISEN RIKASTAMINEN

Keksijat tiimeineen edustavat usein melko kapean alan osaamista. Tarvitaan valmennusta,
jolla rikastetaan osaamista. Monialaisissa workshopeissa voidaan keratéa yhteen eri alojen
asiantuntijoita ja kehittaa keksintda eteenpain kaytannaollisin toimin.

6. BYROKRATIA

Byrokratia on yksi kestoesteisté joustavalle ja nopealle toiminnalle. Kautta linjan tarvitaan
toimenpiteitd, jossa ennakkoluulottoman luovan toiminnan kasvualustoja tuetaan kaytannon
tasolla ja luovuuden esteita poistaen.



7. IKAPOLVET YHDESSA

Start-uppien maailmassa toimii nuoria ja keksintétoiminnan piirissa aktiivisemmat ovat jo
iAkkaampia. Tarvitaan kaytdnnon toimenpiteitd, joilla ndité ryhmia tuodaan yhteen ja samalla
nuoria innostetaan keksimisen pariin.

8. PALAUTE, OSALLISTAMINEN ja OSALLISTUMINEN

Palaute keksinnodn potentiaalisilta hyddyntajilta (rahoittajilta, valmistajilta ja kayttajiltd) on
tarkeda. Tarvitaan uudenlaista avoimuutta ja yhteisty6ta. Ajankohtaisia teemoja ovat
tuotteiden ja palveluiden raatalointi seka kayttaja-tuottajuus (prosumerism). Tarvitaan uusia
entistakin demokraattisempia nakokulmia kehittdmiseen, jossa yhdistyvat osallistaminen ja
osallistuminen.

9. MARKKINATUTKIMUS JA SUOJAUS

Keksijan on heti aluksi ideointivaiheessa selvitettava, onko vastaavia keksintja olemassa ja
jos ei, ryhdyttava suojaamistoimenpiteisiin. Tarvitaan markkinatutkimukseen ja suojaamiseen
liittyvia osaamisia.

10. RAHOITUS

Nykyaan rahoitusta suunnataan liiaksi suurille ja keskisuurille yrityksille. Rahaa on runsaasti
tarjolla myos tutkimushankkeille. Tarvitaan enemman rahoitusta pienille, ruohonjuuritason
toimijoille.

11. SISALTO

Tarkeampaa kuin kuka puhuu on mita puhuu. Yhteiskunnallinen asema ja status vaikuttaa
nykyisin liikaa sisallon arviointiin. Tarvitaan lisaa nakyvyytta ruohonjuuritason aloitteille ja
erottuville, uusille sisalléille.

12. TULEVAISUUS

Keksintotoimintaa tulisi suunnata yha enemman tulevaisuuden tutkimuksen synnyttamiin
haasteisiin. Tarvitaan ennakointitietoa siitd, miten toimintaympéaristomme on muuttumassa,
jotta keksinto on elinvoimainen myds tulevaisuudessa.



